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Uit NIPO onderzoek blijkt dat ondernemers sceptisch staan tegenover het internet. 

VAN-EEN-ONZER-VERSLAGGEVERS. 

Ondernemers blijven sceptisch over Net. 

Amerika telt momenteel al 14 mensen die met een Internet-bedrijf miljardair (in dollars) zijn geworden. Ze hebben die status vooral dankzij de explosieve koersstijging van Internet-aandelen bereikt. Internet-bedrijven rukken ook razendsnel op in de Fortune 1000 lijst van grootste Amerikaanse ondernemingen. 

MediaPlaza-directeur Vincent Everts constateert spijtig dat in Nederland hier nog maar weinig van terecht is gekomen. De beurs telt geen echte Internet-bedrijven, laat staan ondernemers die langs die weg een fortuin hebben verdiend. 

Ook blijken Nederlandse ondernemers nog vrij sceptisch tegenover Internet te staan. Uit NIPO-onderzoek komt naar voren dat 35 procent denkt dat Internet een belangrijke rol gaat spelen in de verkoop van producten en diensten van het eigen bedrijf. In 1998 was dat 26 procent en in het jaar daarvoor 21 procent. 

Nog altijd zo'n 31 procent vindt al die aandacht voor Internet overdreven. 39 procent meent dat Internet voor bedrijven uit de eigen branche weinig heeft te bieden. 34 procent vindt de ontwikkelingen rondom Internet zo snel gaan dat "je beter nog even kan wachten voordat je er aan mee gaat doen." Liefst 77 procent denkt dat men binnen de eigen branche de voorkeur zal blijven geven aan de traditionele verkoopkanalen. 

Voor Vincent Everts zijn deze laatste NIPO-cijfers toch enigszins een teleurstelling. Precies twee jaar geleden werd zijn MediaPlaza met veel overheidssteun opgericht om ondernemers bewust te maken van de enorme mogelijkheden van Internet. Na een jaar leek men op de goede weg te zitten. De NIPO-enquete van 1998 leverde een gunstiger beeld op dan die uit 1997. Maar de vaart is er thans uit. De cijfers van 1999 laten namelijk slechts een geringe verbetering zien. 

Hoewel inmiddels 50.000 managers het demonstratiecentrum van de elektronische snelweg te Utrecht hebben bezocht, blijft een grote meerderheid in het bedrijfsleven gereserveerd tegenover e-commerce staan. 71 procent vindt een eigen home-page eigenlijk niet nodig of overbodige luxe. Van de bedrijven die op Internet zitten, vindt maar 30 procent de kosten opwegen tegen de baten. 

MediaPlaza zou in principe na drie jaar zich zelf overbodig moeten hebben gemaakt, maar deze doelstelling lijkt te ambitieus. Dat neemt niet weg dat Internet best wel leeft. Volgens Everts zijn er prima starters. De Broos van Erp Prijs 1999 trok 156 inzendingen met een beter niveau dan vorig jaar.
